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La fagon de se faire voir par les consommateurs

En 1885, Thomas Smith écrivait :

. « « La premiére fois qu’'un homme regarde une annonce publicitaire, il ne
la voit pas;

la seconde fois, il ne la remarque pas;

la troisiéme, il est conscient de son existence;

la quatrieme, il se rappelle vaguement I'avoir vue;

la cinquieme, il la lit;

la sixieme, il fait le dégoaQté;

la septieme, il la lit et s’écrit : ” Oh 1a”;

la huitiéme, il dit : “Voici encore cette maudite chose”;

la neuvieme, il se demande si cela vaut quelque chose;

la dixieme, il pense qu’il demandera a son voisin s'’il 'a essayée;
la onzieme, il se demande comment I'annonceur fait pour la payer;
la douziéme, il pense qu’elle peut valoir quelque chose;

la treizieme, il pense que ce doit étre une bonne chose;

la quatorzieme, il se souvient qu’il désirait une telle chose depuis
longtemps;

la quinziéme, il est au supplice parce qu’il ne peut se permettre de
l'acheter;

la seizieme, il pense gu’il achétera un jour;

la dix-septieme, il rédige un mémo a ce sujet;

la dix-huitiéme, il maudit sa pauvreté;

la dix-neuvieme, il compte son argent avec soin;

la vingtieme fois gu’il | voit, il achéte I'article ou demande a sa femme de
le faire. » »

C’est toujours vrai aujourd’hui.

Source : Dupont, Luc « « 1001 trucs publicitaires » » Montréal, 3 iéme édition revue + enrichie, Les éditions
Transcontinental, 2005, pages 320.

602 Inverness, Ville Mont Royal, QC H3R 1C3, Tél. 514-270-7540 Fax: 514-270-4428


http://www.rolladmedia.com

